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I. 概要  

１ . 目的  

アンケートだけでは把握できない白井市民の市への愛着や誇りとその

対象や、ライフスタイル、市の情報発信に関する意向等を座談会形式で把

握することにより、白井市シティプロモーション基本方針策定に活かす。 

 

２ . 開催日時  

 平成 28 年 7 月 23 日（土）10：00～12：00  

 

３ . 参加対象  

 ①白井市に在住・在勤・在学する 15 歳～ 49 歳の男女（ 15 名）  

 ②白井市庁内ワーキンググループの参加者  

 

４ . テーマ  

 ①白井市のセールスポイント  

 ②白井市のキャッチフレーズ  
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I I .  結果概要  

１ . 白井市のセールスポイント  

 本市への移住定住を促したい主要なターゲットを想定して、本市への転

入を促すため、どのような魅力を売り出していけばいいかをグループディ

スカッションし、グループ内で３つに絞った上で、グループごと発表を行

った。  

 

【設定】 
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（１）A グループ  

【セールスポイント】 

①アクセスが良い 

  鉄道を中心として通勤のために都心も行きやすい。 

  成田・羽田の両空港へのアクセスも良い。 

  車を使えば周辺の商業施設などへのアクセスも容易である。 

 

②自然が豊か 

  星空もきれいに見える環境がある。 

  白井市周辺は水もきれいで、そのため梨もおいしいと言われている。 

 

③豊かな街並み 

  ニュータウンとして整備された街路で、公園も多い。  

  一方で、家賃も比較的安価。  

  地域のコミュニティも残されている。  

  地盤が固く水場も少ないため、災害も少ない。  
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（３）C グループ  

【セールスポイント】 

①安心・安全で理想の間取りを 

  災害が少ないことや、道路が広いなどの安全面が高く、終の棲家とし

て選ばれる安心・安全な生活が送れる。  

  都心では予算の都合で叶えられない理想の間取り（庭も含む）も、白

井市なら叶えられるというのは子育て世代には魅力だろう。  

 

②子どもを生みやすい・育てやすいまち 

  上記の理由もあって、子供を複数育てている家庭も多い。  

  待機児童もゼロを達成しており、子供を生み育てやすいまちと言える。 

 

③都会と田舎の融合 

  市内だけでなく近接も含めると大型商業施設はかなり豊富にある。  

  一方で、大通りから少し逸れると里山風景が広がっており、都会と田

舎が融合したまちとして両方を味わえる。  
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２ . 白井市のキャッチフレーズ  

 白井市のセールスポイントも踏まえつつ、白井市のキャッチコピーを考

えた。セールスポイントの際に想定したような子育て世代をターゲットに

した視点だけでなく、本市のことをほとんど知らない市外・県外住民向け

の視点も含むものとした。  
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（１）A グループ  

【キャッチフレーズ】 

①静かに眠れるスリープタウン または  

元気に目覚めるウェイクアップタウン 

最近の健康志向に着目し、「睡眠」にフォーカスした。ベッドタウンと

しての魅力だけでなく、深い眠りや生活環境の充実から健康な生活を送れ

ることを PR する。  

 

②白いキャンパスに自由に描ける未来絵図想像都市 

白井市を白いキャンパスに見立て、新しく生活をする人たちが理想の生

活を自由に送れるような都市であることを PR する。  

 

③幸水あふれるおもてなし（梨）タウン 

 白井市の名前の由来は「清らかな湧き水」があったこととも言われてい

る。また、「幸水」は白井市にとっては梨の品種の一つだが、「幸せな水」

という非常に良い名前がついている。清らかな幸せな水があふれ、かつコ

ミュニティも維持されたおもてなし（梨）のあるまちとして PR する。  
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（２）B グループ  

【キャッチフレーズ】 

①庭付き一戸建てが夢じゃないまち ～梨語らずして白井なし～ 

 セールスポイントにもあったように、特に子育て世代にとって、庭付き

一戸建てはひとつの理想となっており、それを前面に打ち出す。ただ、そ

れだけではなく、白井市の最大の魅力の一つともいえる「梨」を副題とし

てアピールしていく。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

その他、発表には至らなかったが、以下のキャッチフレーズが意見として

出た。  

・ 白井の白をゼロと捉えて、「白から始める未来のまち」や、「みんなで

描く白井キャンパスシティ」という意見があった。  

・ 白井の梨を PR しつつ、知名度向上を図るという意味合いから、「白井

の豊穣を体と心に」や「認知度なし（梨）のまちしろい」という意見

があった。  

・ 交通アクセス性と住み心地の良さを PR すべく「快適・快速・快心」

や、子育て環境の良さを踏まえた「のびのび子育てできるまち」とい

った意見もあった。  
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（３）C グループ  

【キャッチフレーズ】 

①夢が描ける、まっしろい市  

 「白」という色を前面に出すとともに、まだ若い市で成長途上にあって

様々な可能性もあるまちということを PR する。  

 

②あなたの色に染めるまち しろい 

 上記に関連して、住む人が理想の生活を送れることを PR する。  

 

③知名度ゼロ！！しろい 

 市外・県外の知名度が低いことから、自虐的な PR で注目を集める。  

 

④神々がめぐるまち しろい 

 神々廻（ししば）という地名や七福神めぐりができるまちとしての PR

を行う。  
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