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I. 調査概要  

１ . 目的  

アンケートだけでは把握できない白井市民の市への愛着や誇りとその

対象や、ライフスタイル、市の情報発信に関する意向等を座談会形式で把

握することにより、白井市シティプロモーション基本方針策定への活用を

図る。  

 

２ . 開催日時  

 平成 28 年 9 月 10 日（土）10：00～12：00  

 

３ . 参加対象  

 ①白井市に在住・在勤・在学する 15 歳～ 49 歳の男女（ 9 名）  

 ②白井市庁内ワーキンググループの参加者  

 

４ . テーマ  

 ①市の PR について 市がやるべきこと /市民にできること  

 ②白井駅前の活用方法について  

 その他、「フォトコンテスト in 白井」の選考に関して、投票を行った。 
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  PR は、鎌ケ谷市に負けている。内容は白井の方が勝っているのに、電

車のラッピングや「ゆれにくいまち」など、白井よりも先を行ってい

る。  

  梨をもっと推していくべき。他市町村、他県との味比べなどのイベン

トを開催するなど、連携の視点があると良い。  

  JRA など白井の大切な地域資源をもっと活用して、発信していくべき。 

  じねんじゃーも Facebook の仲間ではけっこう話題になっている。中

身の人間が見えているのも他にはないウリ。  

  白井駅と西白井駅の２㎞の未利用地域の活用。国や県のほか、企業（京

成）などと交渉をして、特急やスカイライナー利用者が、「なんだこの

区間は」と思わせるようなことができれば、降りてくれる人が増える。  

  ポケモン GO（位置情報ゲーム）を何か活用できないか。  

  マイナスイメージやブラックユーモアを活用するなど、白井が今まで

やっていかなかったスタンスでの取り組みが必要。  

 

②市民ができること 

 市は枠組みや場所を提供し、それをどう活用するかは市民次第。積極

的にアイディアを持っている人は市を活用していく。  

  市や市民が主催するイベントには積極的に参加する。また、参加した

ときは、その状況などを SNS 等で友人、知人に発信して、市の PR を

行う。  

  梨をもっと食べて、他県の人に送って、PR する。  

  住んでいる良さだけではなく、悪さも含めて市民の声で発信する。そ

れにより、市外の人にもっと白井を知ってもらう。  

  座談会のようなイベントをきっかけに、何か自分たちでイベントを企

画して、最終的な実行まで行うことで、一体感が生まれる。何でもま

ずは取り組む姿勢が重要。  

 

２）B グループ  

①市がもっとやるべきこと  

  広報は新聞を購読している人、 HP は関心があって見に行く人でない

と情報収集できない。若い人向けなら若い人が集まる場所で、自然と

目に付くような方法で情報発信をしなければならない。  

  HP がやや使い勝手が悪く、見たい情報が分からない。また、更新頻

度をもっと高めたり、普段あまり目立たないような情報もトップに持

ってきたりするなど工夫が必要。 
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  シティプロモーションを推進したいならば、その姿勢をもっと市民に

見せるべき。それによって、市民との協働が進むのではないか。 

  印旛地域以外での市の認知度は非常に低い。梨やなし坊を活用してま

ずは皆に知ってもらうことから始めるべき。 

  市外の人に来てもらうにはイベントが重要だが、イベントの市外への

宣伝が足りていないように感じる。 

  銚子駅には、駅前で地元を PR するコンシェルジュのようなシニア人材

がいた。白井市は観光地ではないので難しいとは思うが、駅前センタ

ー等に高齢者が集まる場所を設け、交流を生みつつ、市外の人が来た

ときには案内もしてもらう人がいると良いのではないか。 

  イベントが各種行われているが、例えばバブルランなど、若者にター

ゲットを絞った話題性のあるイベントも必要だ。 

  キャラクターもなし坊だけではなく、例えば、ふなっしーとの連携な

ど、他市・他キャラとのコラボも考えて欲しい。 

  市の HP には、公的なイベントや行事だけではなく、民間主催のイベン

トや活動も取り上げて欲しい。 

  駅梨（駅前での梨販売）を行っているが、白井駅で降りた人しか気づ

かない。費用はかかると思うが、渋谷の街頭ビジョンで映像を流しつ

つ梨を売ったり、ラッピング電車内で梨を売ったり、梨の販売と PR

を兼ねられると良い。 

  市民が、市外の人に梨を贈る際に、友達割引など優遇をつけられると

良い。 

  市民が PR 活動することの重要性はあるが、それを応援するような市の

取組は必要。例えば、フォトコンテスもせっかく作品が集まっている

ので、プロによる講評会や撮影方法の勉強会などができれば、もっと

市民もやる気になるのではないか。 

 

②市民ができること 

  SNS の発信力は大きい。継続して発信し続けることが大切。市では発

信しづらい具体的な声が届けられれば良い。 

  ふるさと大使でホリ氏等のタレントが選ばれているが、例えば市民を

任命して発信してもらうのも良いのではないか。 

  フォトコンテストの作品を見ても、まだまだ市民が知らない白井市の

側面がある。これを市民が知っていくことも必要だろう。そうすれば、

市民が個々に SNS・口コミで発信してくれる。 

  個人的に、県外の友人らに梨を贈答している。SNS の拡散性は高いが、



6 
 

個人に直接贈ることはより濃密な PR になる。また、梨と一緒に勝手に

「PR 大使に任命します」と文章を添えており、周囲に梨を配ってもら

えるように、多めに贈っている。 

  梨を使って誘導することは良いこと。梨を贈るのも良いが、友人を呼

ぶなど、個人的なつながりを使って、実際に来てもらうことも重要。 

  美味しいものや店などの情報を発信するのは市民にもできるし、面白

い取組みだと思う。 
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